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СТАТИСТИКА ПОСЕЩЕНИЯ ВЫСТАВКИ

Фестиваль «Дайвинг-2004» 

Для сбора информации о посетителях выставки была использована система анкетирования. В анкетах гостям фестиваля было предложено ответить на серию вопросов, которые предполагали несколько вариантов ответа одновременно. 

Общие данные статистической выборки

1. ПОСЕТИТЕЛИ:

1. 1. Мотивы посещения выставки (цель визита)

	Получение информации о новых предложениях и коллекциях сезона

Ознакомление с экспозицией
	87%

	ШОПИНГ. Возможность приобрести новинки
	92%

	Налаживание деловых контактов с участниками выставки.        Поиск новых партнеров
	48%

	Участие в сопутствующих мероприятиях (конференциях, семинарах, фестивале фотографии «Золотой Дельфин» и видео фильмов «Черная Жемчужина»).
	28%

	Изучение выставки с целью будущего участия
	4%


1.2. Вид проявленного интереса
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1.3. Должностной уровень посетителей
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	Владелец собственного бизнеса
	25,4

	Наемный руководитель
	38

	Руководитель подразделения, отдела
	12

	Специалист (менеджер)
	10

	Государственный служащий
	2

	Студент (учащийся)
	6

	иное
	1,6


1.4. Уровень ежемесячного дохода                                         (процент от числа ответивших)
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1.5. Возрастная категория
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1.6. Территориальная принадлежность посетителей фестиваля
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	Проживают в Москве и Подмосковье
	72,2%

	Проживают в Санкт-Петербурге и Ленинградской области
	5,6%

	Гости из регионов России
	6%

	Гости из Ближнего и Дальнего зарубежье
	12%


2. ЭКСПОНЕНТЫ

2.1. Цели принятия участия в выставке

	Презентация новых продуктов. ПРОДАЖИ
	98%

	Поиск новых  клиентов
	69%

	Презентация фирмы. Привлечение внимания к фирме. Изучение рынка.
	24%

	Участие в сопутствующих мероприятиях
	19%
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2.2. География экспонентов

	Экспоненты из России
	68%

	Экспоненты из стран ближнего зарубежья
	10%

	Экспоненты из стран дальнего зарубежья
	21%
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2.4. Ожидания

Собираетесь ли Вы участвовать в следующей выставке?
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